评分标准

	类   别
	评分项目
	备   注
	分值

	价格评分
（合计20分）
	投标总价
	价格分统一采用价格优先法计算，即满足资质要求的有效报价中取最低的为评标基准价，其价格为满分。价格分计算公式：投标报价得分=[评标基准价/项目报价]×价格权重值。
	20分

	商务评分
（合计50分）
	资质证书
	1、评分内容：
（1）投标人具备《互联网新闻信息服务许可证》的，得3分；
（2）投标人具有省级的报纸出版许可证的，得3分。具有市级的报纸出版许可证的，得2分；具有区级的报纸出版许可证的，得1分； 
（3）投标人具备《广播电视节目制作经营许可证》得3分。
2、评分依据：
投标人需提供上述证书的复印件或扫描件，并加盖公章。未提供或提供的材料不符合要求的不得分。
	9分

	
	运营能力
	1、评分内容：
投标人拥有自主运营或代运营并经认证的官方微信公众号，由评审专家根据其微信公众号关注数（粉丝量）进行打分。分档评分：
第一档，微信公众号关注数（粉丝量）200万以上（含200万）的，每提供一个得5分；
第二档，微信公众号关注数（粉丝量）100万以上（含100万）的，每提供一个得4分；
第三档，微信公众号关注数（粉丝量）20万以上（含20万）的，每提供一个得2分；
不提供不得分。此项累计得分，最高不超过10分。
以上统计的投标人运营的政务公众号时间范围为2020年1月1日至本项目投标截止之日， 
单篇推文阅读量≥10万及以上的，每篇得5分；5万≤单篇推文阅读量＜10万的，每篇得2分；2万≤单篇推文阅读量＜5万的，每篇得1分；其他不得分。此项累计得分，最高不超过10分。
需提供项目合同证明材料复印件和后台阅读数截图并加盖公章，提供原文链接备查，否则不得分，原件备查。
2、评分依据：
投标人提供相关的证明材料复印件，加盖公章。
	20分

	
	企业荣誉
	评审标准：投标人在2020年1月1日至本项目投标截止之日，获国家级及以上新闻、新媒体或融媒体奖项，每个得5分；获省级及以上，每个得2分；获市级，每个得1分。
此项累计得分，最高不超过5分。
须提供相关证明材料复印件加盖公章，原件备查。
	5分

	
	同类项目业绩
	1、评分内容：
投标人近五年（2020年1月1日至本项目投标截止日前），具有与机关事业单位类似合作项目的，每提供一项得2分，最高得10分。
2、评分依据：
投标人需提供相关的项目合同的扫描件或复印件，加盖公章，原件备查。未提供或提供的材料不符合要求的不得分。
	10分

	
	项目派驻人员情况
	1、评分内容：
（1）拟派驻人员专业为计算机、信息技术、新闻传媒、出版与发行、汉语言文学、美术设计等相关专业的，得2分。
（2）提供拟派驻人员原创文案写作案例，从运营策划、文字写作、编辑设计等方面，每提供一份得1分，最高得3分，不提供不得分。
（3）具有2年或以上媒体工作经验得1分，
2、评分依据：
投标人需提供拟派驻人员的学历证书和相关案例资料复印件，并加盖公章。
	6分

	技术评分
（合计30）
	服务方案
整体情况
	根据提交材料的整体印象，包括材料制作的精细化程度、材料的细节、方案的完整性、整体结构等进行横向比较，优得8-10分，良得5-7分，中得2-4分,差得0-1分。
	10分

	
	项目实施
方案
	评审内容：
投标人的实施方案要求对本项目理解全面，充分考虑各方用户需求，可操作性强，重点突出，实施方案针对本项目的具体规划：
1、优：内容全面、科学合理、针对性强，可操作性强，得10分；
2、良：内容较全面、针对性较强，可操作性良好，得6分；
3、一般：内容基本完整，针对性较差，可操作性较差，得3分。
（注：不提供不得分）
	10分

	
	项目重点难点分析、应对措施
	评审内容：
针对此次项目难点重点进行分析，并提供详细的解决方案及合理化建议：
1、 优：项目重点难点分析准确全面，应对措施完善，针对性强，得10分。
2、 良：项目重点难点分析基本准确，应对措施良好，针对性一般，得6分。
3、一般：项目重点难点分析一般，应对措施、针对性差，得3分。
（注：不提供不得分）
	10分

	评标总得分
（总分100分）
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